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Paolo Verria 27 anni é stato il
pil giovane direttore del Sa-
lone del Libro di Torino. Poi
si @ occupato di Universiadi,
Olimpiadi invernali e del Co-
mitato dei festeggiamenti
per i 150 anni dell’Unita
d’Italia. Quando é diventato
direttore del Comitato Mate-
ra 2019 aveva un'esperienza
in organizzazione di grandi
eventi che non molti possono
vantare. E 'ha usata tutta.
Come siete riusciti a ottenere
il titolo di capitale europea? E
una nomina che arriva soltan-
to una volta ogni 15 anni e bi-
sognava battere tutte le altre
citta italiane che si erano can-
didate.
«Lavorando con metodo fin
dall’inizio. Abbiamo investito
1 milione e 600mila euro in 4
anni per la candidatura. Que-
sto ci ha permesso di avere
grandi effetti sul posiziona-
mento della citta. Esistevano
elementi embrionali in quelli
che vengono definiti i senti-
ment delle persone, le perce-

domande

Paolo Verri

Comitato Matera

«Cosi Matera
ha conquistato
il turismo
internazionale»

zioni che ognuno esprime
online e che in tempi di social
media marketing & indispen-
sabile conoscere e studiare.
Abbiamo costituito un web
team di volontari on line che
raccontavano
che cosa stava-
mo facendo a
Matera e mo-
strando quello
che ora & evi-
dente a tutti ma
che allora era
solo in embrio-
ne».
E stata questa la
vostra carta vin-
cente?
«Ilsegreto éini-
ziare a far capi-
re che Matera
andava visitata perché era
una citta di millenaria bellez-
za dove pulsava qualcosa di
sorprendente».
Qual é stato I'effetto della no-
mina?
«Inaspettato. Era gia notevo-
le quello che era capitato fino

ad allora, ma non avremmo
mai immaginato quello che &
capitato nei tre giorni suc-
cessivi alla nomina. Abbiamo
avuto i grandi quotidiani in-
ternazionali che si sono mes-
si in moto per capire come
mai quello che fino ad allora
avevano raccontato come un
territorio povero e arretrato
avesse ottenuto il titoloy.

E da un punto di vista econo-

mico?
«Una rivoluzione. Secondo
Federalberghi c’¢ stato un
aumento del 400/500% ri-
spetto al 2000. Matera & la
cittad con maggior numero di
case Airbnb rispetto al nu-
mero di abitanti. Ora la sfida
e lavorare sulla qualitd pit
che sulla quantitay.

Che differenza c'é rispetto

alla capitale italiana della

cultura?
«Enorme. I1 budget comples-
sivo in gioco é dieci volte su-
periore. E questo ha un effet-
to sulla popolazione. E’ nato
uno ’stile Matera’, gli abitanti

lo rivendicano con orgoglio e
fanno di tutto per rimanere.
Se vanno a studiare fuori lo
fanno per tornare e ripren-
dere a vivere qui. Non voglio-
no perdere la loro terra e vo-
gliono dare il loro contributo
per migliorarla. Non & cosi
ovunque». [F. AMA]
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